Smrt tiskanith medija?

Nenad Prelog




Vijest1 o smrti tiskanih medija su ponesto preuranjene

Svakodnevno cujemo 1l1 Citamo o
najavi gasenja nekog dnevnog il
tiednog lista

Promjene u poslovnom modelu
medija

Vijesti su 1imale svoju cijenu,
ukljucivale su rad 1 druge aktivnosti
na za to odredenim mjestima,
(urednistvima), koristeci znanja
zaposlenika koji rade u medijskoj
industriji
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Postoj1 11 besplatni rucak?

 Veliki broj novina 1
drugih i1zvora
informacija na
webu je besplatan,
to se smatra kao
nesto Sto se samo

90 sebi razumije 1

hjc nemoguce

1jeniti




Proizvodnja vijesti nije bitno promijenjena

Informacijska tehnologija
je bitno smanjila cijenu
umnazanja informacijskih
proizvoda

Internet je smanjio cijenu
prijenosa informacija

No ni IKT ni1 Internet nisu
smanjili cijenu proizvodnje
sadrzaja

Golema vecina onoga Sto
nalazimo na portalima 1
nizu online izdanja je oblik
prepakiranja vec ranije
videnog u novoj ambalazi
Kao staro vino u novim,
malim bocama



Do vijesti dolazimo putem pretrazivaca

 Korisnici do pojedinog
teksta, odabranog
programa ili video
1sjecka dolaze putem
pretrazivaca, a ne
polazeci od pocetne
stranice odnosno
naslovnice novina ili
casopisa

e Gubitak konteksta, neki

kst, nijje okruzen

bim tekstovima istog

dja veC tekstovima u

A su pronadene 1ste

Plc r1jeCl postav-




Kolaborativno novinarstvo 1 profesija

 Svi mogu biti novinari autori 1 urednici, pisati o
svemu, od onoga sSto se desilo na uglu susjedne
ulice pa sve do kritike funkcioniranja sustava

* Stupanj participacije Citatelja se razlikuje 1
pocinje s mogucnoscu 1zrazavanja misljenja u
nekoj rubrici, povecava se s onim Sto se naziva

ptvoreno novinarstvo” gdje su svi pozvani da

flonesu raspravi o nekoj temi, a maksimum

/¢ u 1zdanjima koje kompletno pisSu 1

ju oni koj1 su joS donedavno smatrani

@apublikom




Kraj industryske revolucije?

* Jedinstvo mjesta rada
1 vremena ne
funkcionira u
informacijskom
drustvu

* Sve je manje




Kriza poslovnog modela na webu

* Pred nekih desetak godina temeljni cil;
stvaratelja 1 vlasnika web stranica bio je
privuci Sto veci broj Citatelja odnosno
gledatelja 1 zadrzati 1h Sto viSe vremena
na svojim stranicama

* Prihod od oglasa poceo seliti od onih koji
groizvode 1 prezentiraju sadrzaje k onima
B ojih zapocinje plovidba webom, u
tku portalima 1 agregatorima, a

P c pretrazivaima




JoS jednom: nema besplatnog rucka

« Besplatne vijesti placamo ¢ To Sto dobivamo

privatnoscu, jer moramo besplatno plaéamo i
0 sebi dat1 neki minimum |
SvOjlm vremenoinl,

podataka kako b1 imali L I

pristup izvoru odupiruci se razliCi-

informacija tim oglasima koji Ce
* Prati nas se na svakom nam prekrivati ono

aku kako bi se Sto zelimo vidjeti, 111
dic1le naSe navike 1 nas na druge nacine
jonasanja na webu  jritiratj dok ¢itamo

vijest 111 komentar




AMN, | HAY NEVER GET
ANOTHER CHANCE TO
HAKE A FIRST
IHPRESSION,

BY STUPYING YOUR INTERNET

GURFING PATTERNG ANP BUYING

TRENDG, WE COULE TELL Yol
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Model “mikroplacanja”

* Model se temelj1 na
ekonomiji veliCine, R [SERRE | G Nt

Hadt G | Of Octuplets a.. The Economy

ako je r1jec o stotina- TI ME
ma tisuca onih koji
¢e platiti lipu ili dvije, § How to Save Your

Sto zasigurno nikome NEWSPAPER

| ) A Maodest Proposal
ne predstavlja trosak,




Model kontekstualnog oglaSavanja?

Da li je bolji kontekst za
upucivanje na neku
adresu Clanak objavljen
u novinama opceg tipa,
i1 na stranicama koje
1maju strogo odredenu
specijalizaciju

Stranica koja pise o
lijekovima 1mala
nekoliko stotina puta
viSe upucivanja na
odredeni oglas nego 1sti
oglas ponuden u New
York Timesu




Sto donosi KindleDX

« Specijalizirana
platforma protiv onih
visestruke namjene

« KoliCina ali ne |
kvaliteta

« 2500 knjiga |

tplate na paket

Murdoch,
§ joS Cekaju

et OV I

amazon.com

Wil A3InNIINA




Tiskana 1 online verzija novina ne 1zgledaju 1sto

* Web i1zdanje nije kopija konvencionalnog 1zdanja; to je
novi projekt

* Online 1 papir su dva svijeta s razliCitim pravilima u
pogledu strukture informacija, duzine tekstova, veliCine
grafiCkih priloga, pozicije na stranici, upucivanja na
1zvore, potpisivanja autora itd.

itet imaju informacije u obliku koji je neobjavljiv




Tiskana 1 online verzija novina nemaju isti

sadrzaj 1 organizaciju prikaza sadrzaja

« Tekst (Clanak) je 1zvan konteksta

 Struktura rubrika online 1zdanja nikada nije i1sta kao u
tiskanom 1zdanju

* Online 1zdanja nude 1 viSe razli¢itih podjela jednog te
1stog sadrzaja

* Vecina online 1zdanja Zeli postati 1 neka vrsta portala

ndrzaj nije dovrsen vec se stalno osvjezava

ickvencijalni pristup omogucava direktno
ivanje razliCitih sadrzaja 1 razli¢itih dokumenata



Tiskana 1 online verzija novina nemaju istu
publiku

* Vrlo je malo onih koji ¢itaju i tiskanu 1 online
verziju nekih novina

* 2008. godine je broj onih koji do novinskih
informacija dolaze putem interneta po prvi puta
nadmasio broj onih koji to ¢ine pomocu
konvencionalnih novinskih 1zdanja.

rvatska je na prvom mjestu u Europi po broju

h koj1 koriste mrezu kako bi ¢itali odnosno
rimali sadrzaje novina 1l1 Casopisa

onima koji odabiru online nalaze
o mlade osobe



Novi mediji traze 1 novo novinarstvo

* Kako mi razmisljamo; koja su najvaznija
nacela asociranja tema/sadrzaja

* Sadrzaj 1 veza (link) imaju jednaku
vaznost

» Kako izraziti ideju = odabir medija za
arezentaciju

atelj1 ne Citaju, om1 skeniraju...
ne 1 ¢asopisi postaju arhivi 1
i 1Cc



Sve to 1]0S puno vise

* Interaktivnost

* Multimedijalnost
* Hipertekstualnost
* Konvergencija

* Sinergija

Nelinearnost



Kopije nemaju uspjeha

* Craiglist, Amazon, Wiki,
E-Bay 1 drugi su 1zmislili
novi poslovni model koji
se u potpunosti temelj1 na
mogucnostima interneta,
,startali* su na webu,
razvili nova programska
rjeSenja, prilagodili nacin
akcije korisniku, pojedno-
Slbl1 kupnju 1l1 uslugu

Rjc o rjesenjima koja
al1 ekvivalent u

In prostoru, nisu
jijc entiteta iz




